Ultima moda para las nuevas generaciones

EL RETORNO DEL PIN-BALL

ORTEAMERICA, que es la madre
N del pin-ball, ha movido siempre

una gran maquinaria propagan-
distica y generadora de mitos. De cada
retazo de su Historia hace un mito y nos
lo cuenta cien veces hasta que nos lo
sepamos de memoria. Estd méas cerca
de nuestros hogares el lejano Oeste que
las Guerras Carlistas.

De toda esa mitologia destaca la que
sirve de contorno a una generacion: la
de los sesenta, donde no soélo entra el
pin-ball, sino también el rock’n roll, los
hippies, Vietnam, los prodigiosos tupés
engominados, el viaje a la Luna y los
Panteras Negras. La generacion de los
sesenta en Espana ocupa hoy dia el po-
der; de aquella tierna juventud que Pe-

dro Maso se encarg6 de retratar risue-
fia y santimbanqui hemos ido tirando,
como de la del hambre o el pelargon.
Ahora ya son tiempos mas modernos,
pero hay cosas suficientemente entra-
fiables como para que permanezcan. El
pin-ball, con sus flipper o bateadores y
sus parachoques-bumpers, vuelve a la
moda, porque se lo merece; ha vivido
agazapado en el olvido estos Gltimos
afios, arrinconado por los videos, has-
ta que un buen dia alguien se detiene
un momento a redescubrirlo.

Para los jovenes de ahora mismo,
post-punkies o repescados de antiguas
«movidasy, el pin-ball es algo furiosa-
mente nuevo. Son unos pardillos si se
ponen a competir con cualquier vetera-

no, de los que aprendieron por el pinball
que «falta», en inglés, se decia «tilt».

La maquina de bolas, a la que esta
consagrado el logotipo de nuestra revis-
ta, mantiene intacto el carisma que an-
tafio le caracterizaba, aunque se haya
renovado y sofisticado en su compleji-
dad técnica, y ahora suene estereofo-
nico, anote los puntos en unos displays
y sean los micropocesadores quienes se
encarguen de programar la bola extra,
la multiplicacién de bonus o las cafio-
neras expulsadoras. Ninguna partida es
igual a la anterior y se necesita una cier-
ta habilidad para que los ciento y pico
kilos de la maquina no sean sino una
prolongacién, un apéndice del entusias-
mado jugador.
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AY un nombre de leyenda en la
H vida del recreativo hispano;

ese nombre es Petaco. Juan
Paredes y los demas directivos de
Juegos Populares han tenido el
acierto y la punta comercial de bau-
tizar con ese nombre al primer pin-
ball de su nueva etapa. De Petaco
s6lo queda en JP la experiencia de
unos hombres que se las han sabi-
do todas en este terreno.

Antes de empezar con este mo-
dernisimo flipper, que ya ha ganado
premios en su corta trayectoria, los
responables de JP hicieron sigilosos
sondeos del mercado. Dice el sefior
Paredes, y tiene razén, que la juven-
tud de ahora no va a responder de
forma distinta a la de entonces. Por
lo menos, en lo que al pin-ball se re-
fiere. El entorno social de hoy es mas
favorable y los jévenes suelen gozar
de un poder adquisitivo que ya hu-
bieran querido algunos.

En la practica, el pin-ball obtiene
recaudaciones comparables a ma-
quinas de tipo B y paga menos im-
puestos. Necesita, sin embargo,
mayor atencion por parte de los ope-
radores y tiene un trabajo mecanico

serio. La bola pesa mucho y el table-
ro recibe golpes de los que suele re-
sentirse al llegar a un limite.

Le preguntamos a Juan Paredes si
hacia falta rescatar a la juventud de
las garras del video para que se las
entendiera con el pin-ball. Nos res-
pondié que no; el pin-ball conserva
unos atractivos suficientemente ve-
rificados a lo largo de sus etapas de
vida. Por otro lado, al video comer-
cial le ha salido un competidor ho-
garefo, a través de la inyeccion de
cassettes. Eso con el pin-ball no es
muy facil que ocurra, sus dimensio-
nes y mecanismos no caben en un
chip. Al margen de ese potencial de
jugadores jévenes, que desconocen
los flippers, esta el amplio abanico
de personas mayores que pueden
hasta cansarse de la B y recalar con
nostalgia en un pin-ball, demostran-
dose a si mismos que no han perdi-
do ni uno solo de sus reflejos.

Después de recordarnos el sefior
Paredes que hubo un momento en
que al propio flipper o bateador se
le llamaba petaco, nos cuenta que
la demanda del nuevo producto le
permite suponer una permanencia

en el mercado de cuatro a seis me-
ses. El segundo y el tercer modelo
de la nueva gama ya estan en el hor-
no; se ha cambiado en los tres el es-
tilo del mueble, respetando el
tablero, que es practicamente inamo-
vible, porque forma parte de la esen-
cia del juego.

El precio de esta Petaco es de
190.000 pesetas, una cantidad de lo
mas interesante para quienes estan
tentados a desviar su negocio hacia
las maquinas menos gravadas. La
duracién media de la partida esta cal-
culada en un minuto largo, incluyen-
do bolas extra. El nimero de combi-
naciones que la bola puede hacer en
el tablero es infinita y resulta dificil
pensar que una persona acabara por
hacer irrentable la maquina, a pesar
de poseer dotes de virguero o habi-
lidoso. No diriamos lo mismo de la
mayoria de los videojuegos.

Juan Paredes esta orgulloso de su
nuevo «hijoy y presume de que no
todos pueden improvisar una cade-
na de fabricacion de pin-balls. La
tecnologia de la Petaco es entera-
mente nacional. Hablamos del mer-
cado europeo, de que en Londres no
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«En Juegos Populares han tenido la feliz idea de recuperar
una leyenda: La de Petaco.»
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abundaban los pin-balls y si en la Fe-
ria de Francfort; Francia y Alemania
Occidental son dos mercados espe-
cialmente sensibles a este producto,
donde Espafia juega con ventaja res-
pecto del disparado dolar america-
no. Con el potencial de fabricacion
que hay en nuestro pais, asegura el
sefior Paredes, deberemos mirar-a la
exportacion si queremos sobrevivir
en un futuro préximo, cuando el
mercado nacional se asiente y una
maquina pueda durar tres afos.

Opina que el vidolaser, como no-
vedad, ha sido un fracaso. Es deli-
cado y caro, los juegos no son
interesantes y la historieta esta de-
masiado construida, le niega la par-
ticipacion al jugador. No tienen
miedo en Juegos Populares a que los
japoneses se carguen el mercado del
pin-ball; a los nipones, dice, sélo les
interesan las grandes series de cual-
quier cosa y éste es un mercado li-
mitado.

Confiemos en que los del Sol Na-
ciente no cambien el criterio mercan- ;
til. Cosas mas raras se han visto, g X . :
cémo intentar monopolizar el fla- b = :
menco, por ejemplo.
#
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LAYMATIC es un ejemplo de em-
P presa con las ideas fijas, y no lo

decimos con animo descalifica-
dor. Llevan dieciocho afos, nada me-
nos, construyendo y disefiando pin-
balls. Antes de llamarse Playmatic fue-
ron CEDES y mas tarde Automaticos
Llobregat. ;Por qué esa insistencia? Nos
contestan diciendo que, en aquella épo-
ca, lo que la gente pedia eran méaquinas
de bolas, tanto aqui como fuera. En
el 81 se dejaron coger por la fiebre de
las B, pero la calentura les duré apenas
un afio. Alberto Mercadé, jefe de ven-
tas de Playmatic, nos comenta también
la rentabilidad comparativa de los pin-
balls y apunta que muchas personas se
sorprenderian de los resultados.

Lo de que el video mat6 a la estrella
del pin-ball dejaria fuera de juego a es-
ta empresa, pero el caso es que ellos si-
guen, prueba de que los tiempos difi-
ciles no duran siempre. Hace cuestion
de veinte meses, Playmatic, estuvo al
borde del caos; ahora no dan abasto, se-
gun propia confesion.

Y es que en dar abasto interviene de-
cisivamente la laboriosidad del proceso,
casi artesanal. En el plazo que se invierte
para construir y poner en la calle una

magquina de bolas, se pueden fletar cin-
co o seis B. Otro handicap se deriva de
la necesidad de renovar los modelos;
mientras que en el 'video te limitas a
cambiar la placa, en el pin-ball hay que
transformar el tablero y la serigrafia. Los
Gltimos modelos de Playmatic se han
distinguido por un gusto exquisito en el
apartado decorativo. El Nautilus tiene
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un frontal que es una verdadera obra de
arte, combinando fantasias submarinas
con monstruosidades escamosas.

De aqui a la proxima ediciéon de FER,
los de Playmatic se han programado pa-
ra producir cinco o seis aparatos distin-
tos. Ellos estdn seguros de que la
recuperacion del pin-ball, su moda ac-

(pasa a pag. 55)
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(viene de pag. 53)

tual, se basa en cuestiones tan poco
profundas como las que pueda abrigar
la minifalda y su revival.

Los norteamericanos, que son los re-
yes del pin-ball, hacen en sus naves, al
mismo tiempo, videos y pin-balls. Nos-
otros no quisimos entrar en la guerra co-
mercial del video porque sabiamos que
llevabamos las de perder, comenta Al-
berto Mercadé.

Digamos que un fenébmeno comercial
que auna novedad y solera esté en tran-
ce de vivir una nueva etapa gloriosa,
aunque sin los ribetes de antafio. Mien-
tras Playmatic y otras empresas aguan-
ten, el pin-ball seguird en nuestro pais.
Es como si, al salir el coche a pilas, to-
dos los coches vayan a ir con pilas...
Siempre quedara algun nostalgico co-
che de Super. Eso es al menos lo que
nos aseguran unos expertos fabricantes.

Todos los maquineros empezaron
siendo pinbaleros, comenta el geren-
te de Playmatic. Espafia ha sido un lu-
gar muy fructifero para esta industria
que, en el pasado, llegé a colocar ma-
quinas en los mismisimos Estados Uni-
dos. Y eso que la técnica yanqui se
diferencia mucho de la nuestra: flippers,
bumpers, bobinas. En lo tGnico que, al
parecer, superamos a los USA es en la
concepcién del tablero. Ellos trabajan
sobre calcomanias y les crea unos pro-
blemas de conservacion terribles; aqui
se emplea pintura y serigrafia, con unos
barnices especiales que duran mucho
mas.

Una pregunta que se nos ocurrio so-
bre la marcha: jexiste o se prepara al-

guna generacion futura que reemplace
al pin-ball convencional? El sefior Mer-
cadé nos contestd: «Podria haber un
cambio fabuloso, pero muy caro y se-
ria la férmula mixta de pin-ball y vi-
deo, transformando los impulsos de la
bola en algo que se reflejara en la pan-
talla. Los americanos no se han metido
porque se comerian ellos mismos otro
mercado, el del video.»

La filosofia del jugador de pin-ball no
pasa por hacer muchos tantos, sino por
durar con la bola y entretenerse; s6lo en
competicion cuentan los puntos. Eso
hay que tenerlo en cuenta a la hora de
disefiar la maquina. El problema es que

muchos técnicos de este pais piensan
en el juego que a ellos les gustaria, no
el que le gusta al operador o al con-
sumidor.

Y un Gltimo escollo en la vida de esta
maquina, el problema del espacio. Otra
vez los americanos, que ya han caido en
eso, intentaron transformar sus muebles
sin ningan buen resultado. Hay un tipo
de publico que no quiere sofisticacio-
nes, que le gusta apoyarse, mover la
maquina, etc. Un publico muy conven-
cional en su gusto.

Larga vida, pues, al pin-ball y a quie-
nes se encargan de que nunca se mue-
ra. m
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