El pin-ball estd

pasando por uno de

los momentos mds
bajos debido a la

saturacién del mercado. La lenta
renovacion del parque sélo se puede
forzar, segun los fabricantes, innovando
para hacer frente a su competidor mds

L descenso de las ventas

de pin-ball comenzé a

principios de 1987. Siete

meses mas tarde, en ve-

rano, ya era un hecho patente.

La época de las vacas gordas

habia terminado definitivamen-

te y las cadenas de montaje de

los fabricantes reducia su pro-

duccién por la saturacion del
- mercado.

El video, por su parte, co-
menzaba una ascension gracias
a la innovacion y su versatilidad
en el cambio de placas. La esta-
bilidad del mercado del video
que no ha cesado de sacar mas
y mejores juegos y simuladores,
cada vez mas perfeccionados y

proximo: el video.

con unas cotas de realismo ca-
paces de cautivar al usuario
hasta el punto de crear colas pa-
ra su utilizacion, ha contribuido
a incrementar mas el problema.

Hace dos afios y medio el
pin-ball vivia su «bum». Enton-
ces sélo funcionaban cinco mil
maquinas aproximadamente y
la necesidad real de mercado
era de cuarenta mil. Los fabri-
cantes aprovecharon y en muy
poco tiempo el parque qued6d
contingentado.

El pin-ball es una maquina
con una duraciéon mucho mas
larga que el video y, una vez
contingentado el parque, sélo
queda la paulatina sustitucién

de las maquinas que lentamen-
te van quedando obsoletas.

El operador, acostumbrado a
las fuertes recaudaciones de los
modelos «B» y las relativamen-
te rapidas amortizaciones de los
videos, cae en el error, segun
Eulogio Pingarrén, gerente de
Peyper, de no ver mas alla. «El
video.se amortiza. con mayor
rapidez, pero se queda obsoleto
en seguida. A corto plazo pare-
ce mas rentable pero a largo es
mas el pin-ball.»

Operadores consultados por
PIN-BALL seiialaron que efec-
tivamente los flippers son mas
rentables a largo plazo y, en
cambio, las modas del video son
tan rapidas que, cuando se ha
conseguido amortizar la inver-
sion, el juego ha quedado an-
ticuado.

En opinién de Eduardo Mo-
rales, presidente d¢ FACOMA-
RE y de SEGA, es necesario dar
un salto cualitativo para sus-
traer al pin-ball de los altibajos
a los que se ve sujeto. La curva
de aceptacion del pin-ball es si-
milar a los dientes de una sierra;
tiene momento bajos, seguidos,
de repente, de otros altos, sin un
periodo de transici6n que sirvie-
ra para tomar medidas. Lo que
realmente se debe conseguir, se-
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gan Morales, es atraer a los ju-
gadores con unas prestaciones
competitivas con respecto a las
otras maquinas «A» para darle
al pin-ball lo que realmente es:
un juego diferente que también
puede atraer la atencion.

No obstante, y siguiendo los
ciclos a los que estd sujeto, el
pin-ball se recuperara.

«Lo importante —sefiala
Eduardo Morales— es innovar
para combatir el atractivo me-
nor que tiene frente al video,
que en los ultimos doce meses
no ha dejado de innovar.»

Seguin Eulogio Pingarron, ge-
rente de Peyper, con indepen-
dencia de una pequefia serie,
muchos fabricantes han reduci-
do la produccién considerable-
mente. Peyper ha bajado su
produccién en un 30 por 100 «y
me considero un previlegiado
—puntualiza el gerente de Pey-
per—, otros han bajado en un
80 por 100 o un 100 por 100».

Los pin-balls recién salidos
de fabrica van destinados a la
lenta sustituciéon del parque,
nunca para aumentarlo; esta
contingentado por las necesida-
des del mercado. Al tener los
flippers una vida larga, esta sus-
titucién se realiza con una len-
titud suficiente para dejar satu-
rado el mercado.

«El pin-ball —dice Pin-
garrén— no esta muerto.»

Una de las soluciones apun-
tadas consisté_en inhovar para
forzar la renovacion del parque.
«Pero esto no ha ocurido —co-
menta Eulogio Pingarrén— no
ha salido nada tan extraordina-
rio como para sustituir el par-
que, como ocurre en el video y
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en las maquinas ‘B’. Si hay pe-
quefias mejoras, pero nada
mas.»

Carlos Alonso, gerente de Id-
sa, seflala que el problema se
debe a un momento coyuntural
ciclico y que, por tanto, se recu-
perara por si solo. «<Hubo una
época en que el pin-ball arrasd
al video; ahora es al contrario.»
«De todas formas =—contintia
Carlos Alonso— existen unas
zonas donde el pin-ball sigue re-
caudando. En el norte de Espa-
fia se ha notado pero muy po-
co. En cambio, en el levante y
sur el video predomina.»

La produccién de Idsa bajé

de ciento cincuenta o doscientos
a quince, veinte o cincuenta, se-
gin los meses. En marzo, segiin
el gerente de Idsa, subira el con-
sumo para mantenerse. Desde
noviembre Idsa fabrica videos a
razén de doscientos mensuales.

Otro fabricante, Peyper, estu-
dia la posibilidad de sacar a me-
dio .plazo un modelo «B» al
meércado.

No ocurre lo mismo con
Sportmatic, que se limita a fa-
bricar exclusivamente pin-balls
y la crisis de ventas no le ha-
obligado a diversificar sus pro--
ductos. Sportmatic ha reducido
su produccion un 30 por 100.

El pin-ball esta
atravesando un
momento
coyuntural ciclico
del cual se
recuperara por si
solo. Hubo una
época en que el
pin-ball arrasé al
video, ahora es al
contrario.

En opinién de Mateo Llach,
jefe de ventas de la firma, este
exceso de produccion se extien-
de también a las méquinas «B»,
por lo que no consideran con-
veniente lanzarse a la fabrica-
cién de dichas maquinas. «Es-
pero —dice Llach— que el ciclo
de la demanda vuelva a su
sitio.»

VIFICO parece ser la excep-
cién que confirma la regla. Se-
gan V. L. Bosquin, director ad-
junto de la empresa, «<no hay
ningin problema. Hemos ven-
dido la serie de ‘Montecarlo’ en
dos semanas».

La estrategia de VIFICO re-
side en producir series cortas de
cada modelo. De la serie «Mon-
tecarlo» se fabricaron quinien-
tas y cada dos meses saca un
nuevo modelo, es decir, cinco
cada afio.

Bosquin opina que el resto de
los fabricantes saturan el mer-
cado con series excesivas. «No-
sotros —dice— tenemos un
producto mejor acabado, buen
disefio y juego mas complicado,
capaz de atraer el interés del ju-
gador.» Como se sabe, VIFICO
fabrica bajo licencia de la mul-
tinacional Gottlieb.

Los norteamericanos, inven-
tores del pin-ball, también estan
sufriendo esta inestabilidad,
aunque en menor medida por la
popia filosofia de juego, mas
complicada.

La ascension del video se h
visto reflejada en la ltima edi-
cién de la feria de Londres,
donde el pin-ball pasé comple-
tamente inadvertido y las tres
Unicas novedades eran precisa-
mente videos. W



